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Ezekalapján már tudni fogod,hogy milyen részpiaco-
kat érdemes megcéloznod.

És mit kezdj ezzel?

Válassz ki egyszerre max 2 részpiacot, akiknek külön
elkezdesz marketingezni:

- Azokon a csatornákon, ahol ők tájékozódnak,
- Azokat az előnyöket kiemelve, amik kifejezetten ne-

kik fontosak
_ Azon a nyelven, azokkal a,,nyomógombokkal'', amik

igazán megérintik őket. Amikből látják' hogy Te egy
vagy közi'ilük, és nem kívülálló.

Hadd el, meglesz az eredménye

A szegmentált marketinged sokkal jobban fogja von-
zani a vevőket, hiszen olyat ígérsz majd, amik kifeje-
zetten nekik fontosak, ellentétben a versenytársaiddal,
akik mindenkinek el akarnak majd adni, de a nap vé-
gén nem adnak el senkinek. L
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ELJörr Az lNTERNETJoG lDEJE (VÉGRE)
Amióta az adatvédelmi hatóság bírságolási jogkört kapott,
nincs kegyeIem, ha véletlen tévedést követsz el!

Az uj adatvédelmi törvény új szabályokat állapított
meg a direkt marketing területét érintve is. Ezek
közül a legfontosabb az, amelyik a hírlevélktildést
érinti.

Nem térek most ki a hírlevél-küldés részletes jogi hát-
terére, azonban néhány gyakorlati tanácsot meg sze-
retnénk osztani.

A magyar web-en lévő weboldalak (akár webshopok)
80-90%-a jogsértő módon alkalmazza a reklámtör-
vény legfrontosabb direkt marketing szabályát, mely
szerint,,előzetesen e gyértelműen és kifej e zetteti' hoz -
zá kelI j árulnia a feliratkozónak ahhoz, ho gy hírlevelet
küldhessünk neki!

Rossz példa # 1:
,,aIapból" bepipá!t mező

Nem megfelelő például, ha már előre be van pipálva a

hírlevél feliratkozásra szolgáló check box, ahogyan ez
a példa bemutatja:
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Rossz példa # 2:
közös elfogadás

Az sem megfelelő, ha valaki egyéb nyilatkozattal
e gyütt sze retné feliratko zta tni az ü gyfelet a lev elező -
listájára. Azaz nem lehet például egyszerre ÁSZF-et
is elfogadtatni, és hírlevélre is feliratkoztatni a láto-
gatót.


