Ezek alapjan mar tudni fogod, hogy milyen részpiaco-
kat érdemes megcéloznod.

Es mit kezdj ezzel?

Valassz ki egyszerre max 2 részpiacot, akiknek kiilon
elkezdesz marketingezni:

- Azokon a csatorndkon, ahol 6k tajékozodnak,

- Azokat az el6nyoket kiemelve, amik kifejezetten ne-
kik fontosak

- Azon a nyelven, azokkal a ,,nyomégombokkal’, amik
igazan megérintik 6ket. Amikbdl latjak, hogy Te egy
vagy koziiliik, és nem kiviilallo.

Hidd el, meglesz az eredménye

A szegmentalt marketinged sokkal jobban fogja von-
zani a vevOket, hiszen olyat igérsz majd, amik kifeje-
zetten nekik fontosak, ellentétben a versenytarsaiddal,
akik mindenkinek el akarnak majd adni, de a nap vé-
gén nem adnak el senkinek. ¥

Nyiré Réka a Marketing Commando tanacsaddja, aki
mar sokszaz marketing eszkoz kivitelezését feliigyelte.
Réka elérhetd személyes vagy telefonos konzultaciora.

A feltételeket megtaldlod a marketingcommando.hu
honlap ,Tanacsadas” menujében, vagy az ligyfélszolga-
laton: (06 80 890 808)
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Amiota az adatvédelmi hatdsag birsagolasi jogkort kapott,
nincs kegyelem, ha véletlen tévedést kovetsz el!

2012. januar 1-jén hatalyba lépett az Uj adatvédelmi térvény, 2013. februar 1-el pedig lejart az
ennek alkalmazasara szabott tirelmi idé — azéta mar akar 10 millié forintos biintetéseket is kap-
hatunk az erre felhatalmazott szervezettél, ha nem tartjuk be az adatvédelemmel kapcsolatos

jogszabalyokat!

Az 4j adatvédelmi torvény Uj szabalyokat édllapitott
meg a direkt marketing teriiletét érintve is. Ezek
kozil a legfontosabb az, amelyik a hirlevélkiildést
érinti.

Nem térek most ki a hirlevél-kiildés részletes jogi hat-
terére, azonban néhdny gyakorlati tandcsot meg sze-
retnénk osztani.

A magyar web-en 1év6 weboldalak (akar webshopok)
80-90%-a jogsértd moédon alkalmazza a reklamtor-
vény legfrontosabb direkt marketing szabalyat, mely
szerint ,elézetesen egyértelmten és kifejezetten” hoz-
z4 kell jérulnia a feliratkozénak ahhoz, hogy hirlevelet
kiildhessiink neki!

Rossz példa # 1:
»alapbol” bepipalt mezé

Nem megfelelé példaul, ha mar el6re be van pipalva a
hirlevél feliratkozasra szolgal6 check box, ahogyan ez
a példa bemutatja:

z TENGERNYI OTLET — ELSO KEZBOL

Jelszd™:
Jelsz6 djra™:

[ Kérek hirlevelet F termékvéltoz: 1

Rossz példa # 2:
k6zos elfogadas

Az sem megfelel, ha valaki egyéb nyilatkozattal
egyutt szeretné feliratkoztatni az tigyfelet a levelezo-
listajara. Azaz nem lehet péld4ul egyszerre ASZF-et
is elfogadtatni, és hirlevélre is feliratkoztatni a lato-
gatot.




